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I. Enquadramento

INE realiza, em 2020, o V Recenseamento Geral da Populagdo e Habitagdo (RGPH-
2020). O RGPH-2020 é a maior e a mais complexa operagdo estatistica que qualquer
Instituto de Estatistica realiza, e acontece de dez em dez anos. Esta operagdo abrange
toda a populagao cabo-verdiana e estrangeira residente em Cabo Verde.

Os censos demograficos vém sendo realizados desde 1960, e os quatro realizados apds
a Independéncia (Censos 1980, 1990, 2000 e 2010), abordaram o item habitac¢ao.

O RGPH-2020 visa melhorar o conhecimento das caracteristicas da populacdo e da
habitacdo e, assim, contribuir para a consolidacdo das intervencdes publicas e
privadas, no contexto das politicas de desenvolvimento. Nesta 6tica, fornecera
informacdes sobre o estado, a estrutura e as caracteristicas socioecondmicas da
populacdo; facultard informacdes relativas ao parque de edificios, em particular o
parque de habita¢Oes e suas caracteristicas essenciais; disponibilizard as informacdes
para o acompanhamento e execu¢do do Plano Estratégico de Desenvolvimento
Sustentavel (PEDS) e outros compromissos nacionais e internacionais; disponibilizara
também informacdes para cdlculo dos indicadores dos Objetivos do Desenvolvimento
Sustentdvel (ODS), entre outras.

O RGPH-2020 levara em consideracdo os ensinamentos dos censos anteriores e os
principios e as recomendacdes das NU para a ronda dos recenseamentos da populacdo
e habitagao de 2020, nomeadamente as novas normas internacionais preconizadas, os
temas de recenseamentos a serem contemplados nos moddulos principais e
secundarios e as tabulacdoes. Com o RGPH-2020, o INE pretende garantir a
comparabilidade com o censo 2010, mas também a comparabilidade regional e
internacional.

Assim, o RGPH-2020 deverd ir para além das realizacdes do Censo 2010, valorizando as
boas praticas, as capacidades criadas, assim continuar a inovar, tanto na recolha,
tratamento e difusdo das informagdes, para assumir, plenamente, como um
instrumento incontornavel de monitorizacdo do desenvolvimento do pais.

O RGPH-2020 é a primeira prioridade da Agenda Estatistica para o Desenvolvimento
2017-2021, considerando a diversidade de indicadores, por causa do leque de agendas
e de programas de desenvolvimento como o PEDS, e os compromissos internacionais
relacionados com a area estatistica, mormente os ODS e Agenda Africana 2063.

O Recenseamento de 2020 sera a oportunidade para actualizar a lista e os limites das
zonas, localidades, bairros e, resumindo o Cddigo Geografico Nacional. Nesse aspeto,
disponibilizard informacdes de base territorial que, associadas a geo-referenciacao,
reforcard a base de informacao para a planificacao e o desenvolvimento municipal.

Pelo exposto, se depreende que, este é um projeto do pais e de interesse de todos.
Um grande trabalho vai sendo desenvolvido pelo INE, onde se destaca a preparagao
metodoldgica, a cartografia digital, a programagdo destes instrumentos nos
dispositivos moveis até a recolha e divulgagdo dos resultados.



As equipas do INE deslocar-se-dao a todas as familias para a recolha de informacgao, e
para o sucesso desta operacao é importante a colaboracao de todos.

Para isso, é importante ter uma estratégia de comunicacdo eficaz e capaz de atingir
toda a populagdo e conseguir a adesdo de todos nesse processo.

Este plano de comunicacdo e mobilizacdo social € uma parte do projeto RGPH-2020 e
propde, de entre outros aspetos:

1. Motivar atores existentes ou sensibilizar novos para comunicacdo e mobilizagdo
social, em apoio ao RGPH-2020, visando atingir:

Decisores do Estado;

Colaboradores de Instituicdes publicas e privadas;

Colaboradores das autarquias e servicos desconcentrados do Estado;
Organiza¢des da Sociedade Civil;

Grupos desportivos, grupos religiosos, organizacdes de base comunitaria;
Orgdos de Comunicacdo Social Publicos e privados e Radios Comunitarias
OrganizacOes Religiosas

Ordens Profissionais, Camaras de Comercio e Turismo, Sector Privado;
Corpo Diplomatico, entidades e comunidades estrangeiras com residéncia
no pais;

Populacdo cabo-verdiana no geral

Difundir a estratégia de comunicacdo do VRGPH 2020 nos érgdos de
comunicagao social que visem a mobilizagao eficaz, de acordo com a audiéncia;
Promover a comunicagdo interpessoal/de pares e a comunicagdo de
proximidade (de base comunitaria);

Definir um cronograma e um sistema de seguimento e avaliacao das agdes de
comunica¢ao e mobiliza¢ao social.

Objetivos da campanha de comunicacgéo

Objetivo Geral

O objetivo geral da campanha de sensibilizacdo é por um lado, dar a conhecer as
familias cabo-verdianas o processo de realizacdo do RGPH-2020, através das suas
varias fases, a saber:

Atualizacdo Cartografica;
Recenseamento piloto;
Realizagao do censo
Inquérito pos-censitario
Divulgacdo dos resultados

Por outro lado, levar as familias cabo-verdianas a aderirem e a ndo criarem resisténcia
em relagdo a realizacdo das varias fases do RGPH-2020.



2.2. Objetivos Especificos:

Explicar os objetivos do RGPH-2020;

Informar e mobilizar os potenciais publicos-alvo;

Divulgar a campanha de comunicacdo e conseguir a participacao;

Incentivar a populacdo a contactar o INE para ser recenseada;
Consciencializar as familias para a importancia do RGPH;

Dinamizar parcerias com instituicdes publicas, privadas e sociedade civil, a
fim de se conseguir apoio logistico, financeiro e na sensibilizacdo da
populagao.

Promover o trabalho em rede com o Governo, sector privado e as
organizacoes da sociedade civil.

[1I.  Publicos-Alvo

O RGPH-2020 é uma operacao exaustiva e dirigida a toda a populacdo residente no
pais (agregado familiar, nos alojamentos coletivos, imigrantes, etc.). Por isso,
considera-se publico-alvo toda a populacdo residente no pais,
Durante o processo de mobilizacdo esta serd subdividida em varios segmentos a saber:
Populacdo Geral (Criangas, Adolescentes, Jovens, Adultos, Idosos);
Populagdo Imigrante;
Populacdo em alojamentos coletivos (prisdes, hotéis, hospitais, quarteis
militares, condominios fechados, barcos, outros);
Populagao sem-abrigo, com incapacidade entre outros.

Publico interno: O publico interno serdo os colaboradores do INE, estes serdo os
primeiros a serem sensibilizados, uma vez que o engajamento de todos nas atividades
da instituicdo é de extrema relevancia para a criacdo da imagem corporativa.

Ao estimular o publico interno, comunicando atempadamente e envolvendo-os em
todas as atividades do RGPH-2020, fazem com que as suas contribuigdes sejam
incomensurdveis a todos os niveis, uma vez que serdo 0s primeiros a passar
informacgdes junto das suas familias, amigos, etc. auxiliando na sensibilizacdo da
populacao.

Publico apoiante: Chefe de Estado, Presidente da Assembleia Nacional, lideres
parlamentares, membros do Governo, deputados nacionais, eleitos locais,
responsaveis dos servicos centrais e desconcentrados do Estado, responsaveis das
organizacdes da sociedade civil, responsaveis das confissdes religiosas, lideres das
associacoes juvenis, lideres de opinidao dos concelhos, artistas, Jornalistas, desportistas,
personalidades de reconhecida idoneidade nos diferentes concelhos do pais.

Este publico-alvo sera sensibilizado para dinamizar o processo de advocacia a favor do
RGPH 2020 em todas as ilhas e concelhos do pais.



IV. Estratégia Criativa

A estratégia criativa devera incidir sobre os objetivos do RGPH-2020 e a especificidade
dos diferentes segmentos do publico-alvo. Dada a sua importancia para o pais, devido
a informagbes que fornecera para diferentes politicas e programas nacionais e
municipais, a estratégia criativa devera ser focalizada para atingir os objetivos
preconizados, que é recensear toda a populagdo que no momento esteja no pais. A
estratégia assenta as suas bases na comunicag¢do direta e de proximidade por forma a
assegurar a mobiliza¢ao de todos os grupos alvo.

A estratégia criativa para centra-se na importancia desta operagao para o pais, nos
seus objetivos e nos beneficios que trardo, ndo sé para o pais, mas para os diferentes
utilizadores de informacao estatistica a nivel nacional e internacional.

Nas mensagens iremos associar a importancia versus beneficios que esta operagdo traz
direta e indiretamente a populac¢do e, bem assim, ao desenvolvimento do pais.

As mensagens a serem difundidas serdo claras, simples, e de facil compreensdo e
memorizacdo por todos os segmentos do publico-alvo. Por isso, serdao utilizados
diferentes suportes e mensagens capazes de atingir simultaneamente as criancas,
adolescentes, jovens, adultos, idosos, populacdo imigrante, populacdo sem-abrigo,
pessoas com deficiéncia e/ou com necessidades especiais, populacdo em alojamentos
coletivos e outros.

A comunicacdo devera ser integrada e inclusiva seja, juncdo das diferentes areas de
comunicacdo designadamente a assessoria de imprensa, a publicidade, as relagdes
publicas, o lobby, advocacia, o marketing, a publicidade entre outras.

Para isso, é importante utilizar suporte quer nos mass media (comunicacdo above the
line), quer comunicac¢do direcionada (below the line).

Para toda a campanha devera ser criado um logotipo e um slogan apelativos que serdo
utilizados em todos os suportes de comunicacdo. Nesse sentido, pretende-se apostar
na comunicacao diversificada com suportes variados, tendo em conta as carateristicas
dos publicos-alvo.

llustramos como por exemplo, a comunicagdo direta com a populagdo, a comunicagao
porta a porta e de proximidade, o lobby e advocacia, a comunicacdo audio, impressa e
online, traduzida em pecas de teatro, Sketchs, bandas desenhadas, spots e programas
de TV e Radio, divulgacdo de brindes, concursos nas escolas, debates nas
Universidades, diferentes formas de atingir criancas, adolescentes, jovens, adultos e
idosos.

A campanha pretende ser ampla e inclusiva, adaptada aos ambientes: urbanos e rural.

Em todos os concelhos o INE espera mobilizar parceiros do sector publico, privado e da
sociedade civil, para que possa atingir a populagdao mais recondita do pais e fazé-lo
participar massivamente no RGPH-2020.

O INE conta com o apoio das Comissdes de Coordenacdo Concelhias, de caracter ad
hoc que integrardao em todos os concelhos, representantes dos Ministérios de Saude,
Educagao, Agricultura e Ambiente, Administragdo Interna, Camara Municipal,



associagdes comunitdrias, comunicagao social, confissdes religiosas, entre outras. Estas
comissdes serdo imprescindiveis para apoio na sensibilizagdao da populagdo, visto que
estdo mais préoximas dessas populacdes e tem, na generalidade, contato permanente e
direto.

O INE conta trabalhar com as confissdes religiosas, responsdveis das missdes
diplomaticas com sede em Cabo Verde, parceiras do INE, tais como as Nacdes Unidas,
Cooperacao Espanhola, Luxemburguesa, Unido Europeia, BAD, Banco Mundial, entre
outras. Através da apresentacdo do projeto RGHP-2020, o INE solicitara apoio destas
entidades na sensibilizacdo de seus membros e conterrdneos residentes em Cabo
Verde e, bem assim, na adesdo ao Projeto com a disponibilizacdo de meios logisticos e
financeiros.

Serdo solicitados ao Presidente da Republica e Primeira Dama, antigos Lideres politicos
do pais, artistas, desportistas, representantes das confissGes religiosas, Presidentes de
Camaras e outras personalidades do pais que sejam “Embaixadores do CENSO 2020” e
utilizem toda a sua influencia para mobilizar a populacdo e os parceiros nacionais e
internacionais para adesao ao RGPH 2020.

Como forma de divulgar as a¢des destas Personalidades, o INE providenciara todos os
esforcos junto de respetivas assessorias de imprensa para que sejam informados
atempadamente sobre a operagdo e recenseadas com a presenga de comunicagdo
social de modo a divulgarem os objetivos do RGPH 2020 e apelem a populagao para
aderir ao RGPH-2020. Para o efeito, o INE colocara a disposicao destas personalidades
um KIT INFORMATIVO com informag¢des e mensagens chave para utilizarem durante
todas as fases da operag¢ao de RGPH 2020.

Em todas os concelhos do pais, com apoio das Comissdes Concelhias, serdo escolhidas
personalidades de confianca da populacdo local para representar este papel durante
todo o periodo de vigéncia do RGPH2020.

O posicionamento sera informativo, apelativo e mobilizador, ou seja, a Comunicac¢ado
do Censo 2020, informa, apela e motiva o publico-alvo a aderir e a recomendar a
adesdo ao RGPH-2020.

Todas as fases do RGPH 2020 serdo alvo de uma estratégia criativa.

V. Mensagens-chave

As mensagens-chave serdo elaboradas de forma clara e simples com abordagens
diferentes para cada publico-alvo, em portugués e em crioulo.
Os conteudos contém:
Introducdo de Campanha
Disponibilizacdo de informacdo relevante sobre o RGPH-2020 (objetivos,
importancia e beneficios para o pais e para a populac¢do)
Populagdo sobre o qual incide o RGPH 2020
Grupos que requerem uma atencdo especial (populagdo com necessidades
especiais, imigrantes, populacdo que se encontram nos alojamentos
coletivos, sem abrigo, outros.)
Informacdo sobre dispositivo de recolha de dados



VI.

6.1.

Cronograma e locais
Slogan

Logotipo
Financiadores

Etapas da Campanha de Comunicacao

Fase preparatoria

Serdo realizadas algumas atividades preparatdrias para a criacdo e divulgacdo da
imagem de marca desta operagao, designadamente:

6.2.

Concecdo do logotipo do RGPH 2020;

Lancamento do concurso publico para a selecdo de um slogan para RGPH
2020;

Criacdo de Jingle do RGPH-2020 (Criagdo de uma musica oficial do RGPH-
2020, com mensagem apelativa. Essa musica serd utilizada em todos os
suportes audiovisuais e também como toque para telemodveis).

Fazer Plaidoyer junto dos principais financiadores;

Apresentacdo do Projeto RGPH-2020 em todos os concelhos do pais para a
recolha de subsidios e sensibilizar os parceiros municipais;

Criacdo de Comissoes de Coordenacdo Concelhia em todos os concelhos do
pais;

Producdo de videos animados para apoiar os Agentes de terreno (video
sobre o papel de supervisor, sobre recusa, etc.)

Lancamento de um concurso publico para a selecdo de Agencia de
Publicidade para a produc¢ao de materiais graficos e audiovisuais;
Mobilizacdo dos EMBAIXADORES DO CENSO 2020 (personalidades
influentes);

Capacitacdo e mobilizagdo de Jornalistas e Profissionais de Comunicagao
Social.

Atualizacdo Cartogréfica

A recolha de dados para a atualizacao cartografica terd inicio em janeiro de 2019. Esta
tem por objetivo a atualizacdo da base censitaria, a inventariacdo dos servigos publicos
e equipamentos coletivos existentes no pais com as respetivas coordenadas
geograficas; a inventariacdo e caracterizacdo de todos os edificios e alojamentos do
pais, entre outros.

Para isso, serdo realizadas as seguintes atividades a saber:

Lancamento da formacdo com a presenca da comunicacgao social;
Capacitacdo dos Embaixadores do CENSO 2020

Conferéncia de imprensa para divulgagao da atividade;

Divulgagao de spots publicitarios para radios publicas, comunitarias e
privadas;

Divulgacdo de spots publicitarios para televisGes publicas e privadas;
Afixacdo de cartazes nos veiculos, nas instituicdes publicas e privadas,
portos e aeroportos;



6.3.

Dinamizacdo da comunicacdo online em websites, redes sociais, imprensa.
Folhetos informativos;

Confecdao de camisolas e bonés para agentes cartégrafos e difusdo no
modelo, visando o combate a fraude;

Divulgacado na rede do estado;

Campanha de comunicacdo porta a porta com lideres comunitdrios, familias
e organizacOes de base comunitaria;

Participacdo em debates, aulas, sessdes de esclarecimento.

Recenseamento piloto

O Recenseamento Piloto consiste em testar a cartografia, a formagdo, os
procedimentos logisticos e a estratégia de sensibilizacdo; testar a metodologia
(viabilidade dos questionarios, definicdo dos conceitos, manuais, planos de tabulacdo e
de andlise); a aplicacao informatica de recolha e controlo de coeréncia dos dados; a
aplicacdo informatica de recolha e controlo de coeréncia dos dados; e o processo da
transmissao, arquivagem e constituicdao das bases de dados.

Para esta fase propomos as seguintes atividades:

6.4.

Concecgdo e producdo de publicidade (cartazes, folhetos, autocolantes para
enumeracao das casas, publicidade online, etc.);

Concecdo, producdo e divulgacdo de Spots para radio e TV,

Divulgacdo do RGPH-2020 nas redes sociais (facebook; Twitter, youtube,
instagram, etc.);

Colocagdao de Banner nos sites institucionais e imprensa online, portos,
aeroportos, meios de transporte coletivo e de passageiros;

Conferéncia de imprensa para o lancamento do Recenseamento Piloto com
a presenca de Embaixadores do CENSO 2020;

Divulgacdo na rede do estado, casa do cidaddo, porton de nos ilha e todos
0s meios de comunicac¢do publicos de Cabo Verde;

Contacto direto com as familias dos DRs onde se realizam o Recenseamento
piloto para divulgacdo da informacdo (em parceria com as Comissoes de
Coordenacdo concelhia, escolas, estruturas de saude, servicos
desconcentrados do Estado, servicos privados, associacdes comunitarias e
outros).

Fase de recolha — Censo principal

a) Eixos Estratégicos do Processo de Comunicagao

Eixo 1: Comunicacédo de Massa

A diferenciacdo na utilizacdo dos meios de comunicacdo de massas sera alcancada com
mensagens e suportes para a diferentes grupos alvo, incluindo o recurso a meios
tradicionais, modernos e de proximidade. Assim serdo utilizados os seguintes meios:

Radios publicas RCV, RADIO EDUCATIVA e RCV+



Radios privadas e comunitarias

Televisdes publicas e privadas (ex: TCV, RECORD, TIVER, RTP AFRICA)
Imprensa Escrita - Jornais Expresso das Ilhas e A Nagdo
Imprensa online

Empresas de Telecomunicacdes CV-Moével, Unitel T+
Empresas Gestoras de portos e aeroportos

Empresas de transporte terrestre, maritimo e aéreo
SISP através das Redes de ATM

Websites e meios de comunicacdo online do ESTADO
Linha Verde gratuita CENSO 2020

outros

Eixo 2: Mobilizag&o Social

Um processo de motivacdo e de mobilizacdo da populacdo, implica um trabalho em
rede com todas as organiza¢des da sociedade civil, confissGes religiosas, sector privado
e personalidades que de alguma forma possam convencer a populacdo a aderir ao
RGPH 2020.

Nesse processo serdo também alcancados os grupos tradicionalmente excluidos
permitindo a sua integracdo e participacdao no RGPH-2020.

A finalidade da mobilizacdo social é reunir relevantes atores de todos os sectores da
sociedade para determinar necessidades e aumentar a consciéncia para um objetivo
comum. Envolve a identificacdo das organizacGes, as instituicOes, grupos, redes e
comunidades que podem contribuir com os seus esforgos e recursos.

Um aspeto importante a salientar é que o V RGPH 2020 coincidira com a data da
realizacdo do recenseamento eleitoral. Para evitar quaisquer confusdes que possam
existir no momento da realizacdo dessas duas operagdes, o INE entrara em contato
com a Comissdao Nacional de Elei¢cdes de forma a que, conjuntamente com esta
instituicdo, elabore uma estratégia de atuagdao que consistira no esclarecimento da
finalidade de cada uma dessas operac¢des e na identificacdo de melhor metodologia de
atuacado junto da populagdo no terreno.

Eixo 3: Comunicacéao dirigida a grupos especificos
6.4.1.Populagao Imigrante e Rabelados

O INE ira contactar a Direcao Geral de Migracao para desenvolvimento de um trabalho
conjunto de identificacdo e montagem de estratégia de mobilizacdo dirigida as
principais comunidades imigradas do pais.

Pretende-se um plano de sensibilizagdo conjunto com a Plataforma da Comunidade
Africana Residente e a Unido Europeia, Embaixada da China (associacdo AMICACHI),
para apoio no esclarecimento as suas comunidades.

No momento do RGPH 2020, os lideres das comunidades estrangeiras, em diferentes
concelhos do pais, serdo contactados para apoiar na sensibilizacdo.
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Também serdao contatadas todas as missdes internacionais aqui no pais (Nagdes
Unidas, Unido Europeia, Embaixadas) de forma a identificar melhor forma de os
sensibilizar para participarem no V RGPH 2020.

Rabelados

Pretende-se também identificar no seio da comunidade de Rabelados lideres que
apoiem no contato direto com os seus membros. Poderdo ser identificadas pessoas
dentro dessa comunidade, com perfil, que poderdo servir de inquiridores para as suas
comunidades, apds receberem formacao.

6.4.2.Populagdao em alojamento coletivo

1.1.1.1. Alojamento Turistico
Para conseguir recensear os hdospedes nos hotéis serdo realizados encontros com a
Direcdo Geral do Turismo, com a Camara de Turismo, Associacdo de Agencias de
Viagens, outros operadores turisticos, para a definicdo de um plano de atuacao.

Durante o RGPH-2020, sera enviada uma nota a todos os estabelecimentos turisticos
informando sobre a operacdo e solicitando autorizacdo para o recenseador entrar
nessas instalacdes e recensear os hdspedes.

Estdo previstas antes da fase de recolha encontros personalizados com gestores dos
maiores estabelecimentos turisticos do para definicdo de um plano de recenseamento
dos hospedes. Também serdo colocadas matérias de sensibilizacdo nos hotéis
designadamente folhetos informativos, entre outros.

1.1.1.2. Hospitais e outras estruturas de saude

O INE entrara em contato com o Ministério da Saude informando da realizagcdo do
RGPH-2020 e solicitara colaborac¢do de todos os seus profissionais e autorizacdo para
entrar nos hospitais e estabelecimento de saude de todo o pais.

As estruturas de saude (ex.: centros de saude, hospitais, unidades sanitarias de base,
etc.), por receberem diariamente pessoas de diferentes pontos dos concelhos,
também sdo 6timos espacos para sensibilizacdo.

Serd disponibilizada informacdo nas salas de espera e outros espacos onde os
profissionais possam apoiar o INE na divulgacao.

1.1.1.3. Estabelecimentos prisionais e sem abrigo
O INE reunird com a Direc¢do dos Assuntos Penitenciarios, solicitando apoio no RGPH

2020.

Este apoio consiste na indigitacdo de técnicos para serem formados pelo INE e serem
elementos de sensibilizacdo e recenseadores em todas as instalagbes prisionais do
pais.
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De noite de 15 para 16 de junho 2020, serdao recenseados todos os sem abrigos do
pais. Para conseguir os recensear, o INE tem de realizar as seguintes atividades:

Encontro com as Camara Municipais (assuntos sociais) para identificar todos os
locais onde se podem encontrar os sem-abrigo;

Encontro com varias instituicdes (ICCA, Aldeia SOS, Acrides, Centro Caritas em
Sdo Vicente, N6s Casa- Orlando Pantera, Centro Nhé Djunga em S. Vicente)
para identificar os sem abrigos.

Para o recenseamento desses sem abrigo ha que se ter em conta a melhor forma
de os abordar, uma vez que o recenseamento é feito a noite, com tablet e ha
necessidade de alguma seguranga para os agentes de terreno. O INE entrard em
contato com a Policia Nacional para ver a melhor estratégia de atuacao.

1.1.1.4. Forgas Armadas e Servicos Militares

O INE reunira com o Ministério da Defesa Nacional no sentido de apoiar o RGPH-2020.
Serdo promovidas sessOes de esclarecimentos dentro dos quarteis e, se possivel,
identificados jovens que possam ser recenseadores dessa populagao, com a
colaboracao dos responsaveis das regioes militares.

6.4.3. Condominios fechados
O INE enviard uma nota a todos os responsaveis de condominios fechados solicitando
0 apoio destes na mobilizacdo dos residentes para o RGPH-2020.

Com esses responsaveis serdo encontradas formas para que os residentes
comuniquem um hordrio de sua conveniéncia para que sejam recenseados. O INE
tentard fazer desses responsaveis um aliado do RGPH-2020. Assim, serd feita
sensibilizacdo porta a porta junto dos agregados familiares desses condominios.

6.4.4. Vendedores ambulantes
Conjuntamente com as Camaras Municipais, administracGes dos mercados e pontos de
venda, o INE pretende identificar lideres que possam ser sensibilizadas para
mobilizacdo dos colegas. Para o efeito, receberdo brindes (camisolas e bonés) para
estarem identificadas e poderem colaborar com o INE na mobilizacdo dos vendedores
ambulantes.

Também realizar nos principais pontos de venda do pais, serdo realizadas sessoes de
esclarecimentos com apoio de grupos culturais locais e carros de som.

Nos maiores mercados do pais sera colocado um “ponto Censo” para esclarecimento
de dlvidas e apoio na sensibilizacado.
6.4.5. Funcionarios Publicos

O INE entrara em contacto com a Secretaria Geral da Administragao Publica, no
sentido de permitir sessdes de esclarecimentos dentro dos locais de trabalho.
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Também se propGe o recurso aos canais de comunica¢do do Estados e da Casa do
Cidadao para divulgacdo da mensagem e agendamento de entrevistas (através da linha
verde acima indicada).

6.4.6. Diplomatas

Para o recenseamento dos diplomatas que residem fora de Cabo Verde, o INE entrara
em contato com o Ministério dos Negdcios Estrangeiros para a identificacdo de uma
melhor estratégia de atuacdo. O recomenddvel é que o préprio Ministério forneca ao
INE toda a informacdo referentes a esses diplomatas para o preenchimento dos
guestionarios.

Eixo 4: Capacitacao

Este eixo estratégico visa promover iniciativas na capacitacdo dos colaboradores do
INE e dos parceiros, tendo em vista o exercicio das suas fungdes no RGPH-2020 e na
dinamizac¢ado de parcerias e relagdes de cooperagao com os outros sectores.

Em cada concelho, a coordenacgado técnica do INE deverd realizar formacgdo para todos
os parceiros que integram a Comissdo de Coordenacdo Concelhia, em cada fase do
RGPH 2020 (atualizagcdo cartografica, Recenseamento Piloto, Recenseamento e
Inquérito pds-censitario) de forma que os tenham conhecimento amplo dessas etapas
e possam sensibilizar a populacao.

Eixo 5: Gestao de Crises - Acidentes, rumores, recusas e tentativa de
fraude

Para evitar rumores e recusas, é aconselhavel desenvolver uma estratégia standard
para situagdes crise, acidentes, rumores, recusas e tentativa de fraude sera
desenvolvido um processo de comunicagao antes, durante e depois.

Com base nas experiéncias anteriores, serdo preparadas perguntas/respostas tipo, que
poderdo ser utilizados em caso de necessidade

Nos diferentes concelhos serao identificados porta-vozes e preparados para o efeito. A
reacdao do porta-voz deve ser imediata apds o surgimento da crise para restabelecer a
confianc¢a da populacao.

Apds a producdo da indumentaria para os recenseadores, sera desenvolvido um
processo de divulgacao como forma de evitar a fraude.

. Combinacdo de meios, iniciativas de comunicacao

2.1. Folhetos Informativos e banda Desenhada
Serd produzido um folheto Informativo com informagdes gerias acerca do RGPH-2020
como os objetivos, publico alvo, quem realiza, como realiza, vantagens, dispositivo de
recolha, beneficios do RGPH -2020, etc.
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Para além do folheto deve ser criado uma banda desenhada com uma pequena estdria
sobre RGPH-2020 para ser distribuido nas escolas.

2.2. Outdoors
Serdo concebidos outdoors e colocados em todos os concelhos do pais de forma a dar
visibilidade ao RGPH-2020.

2.3. Spots para Televisao e Radio

Serdo elaborados 4 spots publicitarios:
o primeiro deve ser um spot geral com as informagGes sobre quem, quando,
como sera realizado o RGPH-2020.
O segundo spot deve ter mensagens dos Embaixadores do CENSO 2020,
apelando a populagao para aderir ao RGPH-2020.
O terceiro direcionado aos imigrantes apelando a participacdo massiva desse
publico. Serdo atores os imigrantes de diferentes paises e irdo fazer o apelo nas
suas proprias linguas.
O quarto serd o spot final agradecendo as familias por terem colaborado no
RGPH-2020.

Todos os spots tém de ser interativos e que possam prender a atencdo de publico-alvo.

2.4. Programas para Televisao e Radio

Serd feito um programa de 1 minuto onde serd explicado o historial dos RGPH, o
porque da realizacdo do RGPH-2020, a sua importancia, quem sera recenseada
(populacdo geral, populacdo em alojamentos coletivos, imigrantes, etc.), quando ira
ser feito, de que modo ird ser feito, explicar também como a equipa procederd a
recolha de dados no terreno, a vantagem da utilizacdo de dispositivos moveis na
recolha de dados, que informacgdes serao divulgadas e quando, e os financiadores do
RGPH-2020.

2.5. Teatro e Dramatizacao
Serdao reproduzidos e divulgados 3 Sketch, com 4 minutos cada, em crioulo de
barlavento e sotavento, versando de forma cdmica sobre o porqué da realizacdao do
RGHP 2020 (atualizacdo de dados sobre a populacdo para se saber quantas escolas
devem ser construidas e quantas criangas estdo em idade escolar, quantos
medicamentos devem ser produzidos ou importados, quantos hospitais devem ser
construidos, etc.).

2.6. Comunicagdo online
Devera ser concebido banner digital para divulgacao através do website do INE, das
instituicdes do estado, pdginas de facebock, twitter e jornais on-line. Também serao

criados os hastags do Censo 2020 para as redes sociais.

Esta peca de comunicacdo serda de cariz publicitario e, de difusdo da informacao.
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2.7. Meios de Comunicagao Social
Antes de efetivamente se implementar a campanha de sensibilizacao, a Dire¢ao do INE
e a Célula de Sensibilizacdo deverdo reunir-se com todos os érgdaos de comunicacao
para desenvolver parcerias. Junto das TVs serdo negociadas a divulgacdo
gratuitamente, ao abrigo do servico publico, ou reducdo de precos dos spots,
programas.
Ao abrigo do servico publico, desenvolver parcerias com a RTC, para que durante toda
a fase de recolha haja um balanco didrio do processo de recolha e de sensibilizacdo em
todos os concelhos do pais (estudar a hipdtese de haver tempos de antena).
Por exemplo nos programas Bom dia Cabo Verde e Jornal das 13 da RCV, no final dos
telejornais da TCV.
Com as radios privadas e comunitdria também se pode criar um espaco 1 minuto
Censo 2020.
Deve ser contemplada para a comunicacdo televisiva a linguagem gestual ...isto requer
também acordos com organizagdes que cuidam deste aspeto (ex.: FECAD).
Discutiremos também a possibilidade de haver a participacdo do Presidente do INE ou
da Coordenadora do RGPH-2020 nos principais Jornais, radio e televisdao para o
arranque dos trabalhos de terreno.
Para além da cobertura da radio, em todo o territorio nacional, sera feita discutida a
cobertura televisiva, em todos os concelhos do pais para marcar o arranque da recolha
de dados no terreno.

Serdo feitos concursos radiofénicos (programas de diferentes radios) sobre o RGPH
2020 e serao ofertados brindes aos vencedores dos concursos.

Outras ag¢des importantes a desenvolver serdo:
Realizacdo de debates na TV com especialistas previamente selecionados pelo
INE;
Indigitacdo de porta-vozes do INE para participarem em palestras, seminarios,
workshops, conferéncias, com cobertura medidtica, produzindo a notoriedade
da instituicdo e sensibilizando a populacdo para participacdo nas fases
seguintes;
Aproximacao dos opinion makers para produzirem artigos, crénicas e
participarem em sessdes publicas advogando a causa do RGPH 2020;
Edicao de Op-Ed com assinatura de decisores e técnicos do INE habilitados para
falar do RGPH 2020.

2.8. Capacitacao de Jornalistas e Profissionais de Comunicagao Social

E imprescindivel neste processo, capacitar os Jornalistas e Profissionais de
Comunicacgao Social para estarem aptos a trabalhar em todas as fases do RGPH-2020,
procurar apoios junto da AJOC e REJOP.

O INE se disponibiliza para enviar semanalmente, a todos os Orgdos de Comunicacdo
uma nota de imprensa sobre os trabalhos o CENSO 2020. Para a abertura oficial da
campanha de sensibilizacdo serd realizada uma conferéncia de imprensa onde o
Presidente do INE apresentard, em breves linhas, o que serda a o RGPH-2020 e serdo
distribuidos alguns brindes aos jornalistas.
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2.9. Confegao de Brindes

Os brindes serdo confecionados de forma a atingirem todos os segmentos do publico-
alvo, ou seja, teremos brindes para criangas, adolescentes, jovens e adultos (calendario
escolar, separador de livro, calendario, estojos, chaveiros, aventais, pastas, caneca
térmica, pastas vips, canetas vips camisolas e bonés para adulto e criangas, agenda,
pen drive, etc.). A cor da indumentaria dos agentes de terreno tem de ser escolhida de
forma a ndo serem identificados com partidos politicos, nem com a da Comissdo
Nacional de Eleicdes.

2.10. Producgdo de Cartazes
Na mesma linha de design do outdoor, serd concebido um tipo de cartaz com
informacgdes gerais do RGPH. Para além desse cartaz, serao produzidos mais 3 tipos de
cartazes, um sobre a educacdo, outro sobre a incapacidade e um outro sobre o
imigrante cartaz. Esses cartazes serdo colocados nas instituicdes publicas e privadas
(visto que hoje me dia é proibida a afixagdo dos cartazes nas ruas) e nas viaturas
principalmente com o apoio dos parceiros, em todos os concelhos do pais.

2.11. Divulgacao de SMS
Ver a possibilidade de desenvolver parecerias com a CVTelecom e Unitel T + para
enviar mensagem SMS para tada a populagdo que tenha acesso ao servico movel .

2.12. Linha Verde CENSO 2020
Sera criada e divulgada em todos os canais de comunicacdao uma “LINHA VERDE” gratis
para a realizacdo de entrevista as pessoas que sao dificeis de encontrar em casas. O
INE vai negociar com a casa de Cidaddo a disponibilizacdo dessa linha e formar as
pessoas que ficardo no atendimento.
Essa linha verde sera divulgada para conhecimento de toda a populagao.

2.13. RedesVint4
A divulgacdo na rede Vint 4 é muito importante porque cada vez que um cliente acede
a esse servico terd informacdo sobre RGPH-2020, sabendo que existem neste
momento, em todo o pais, cerca de 179 ATM. Para isso, sera negociado com a SISP a
possibilidade da divulgacdo nas redes Vint 4 em todos os concelhos do pais.

2.14. Carros de som
Nos locais de dificil o acesso a meios como TV e Radio, ou em determinadas zonas
rurais onde os carros de som surtem efeitos, os mesmos serdo utilizados para
passarem informac¢6es sobre o RGPH-2020.

2.15. Busdoors
O busdoor consiste na aplicacdo de um autocolante no vidro traseiro dos autocarros.
Os busdoor serdo utilizados nos transportes urbanos na Praia, Sto Antdo, S. Vicente,
Fogo e S. Nicolau.
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2.16. Redes sociais

As redes sociais proporcionam uma cobertura local e global, com baixos custos de
producdo e veiculacdo, atingem diferentes segmentos do publico-alvo. Hoje as redes
sociais permitem um compartilhamento ilimitado de informacbes e, neste sentido,
havera uma aposta forte no seu uso para garantir a comunicacdo efetiva junto de
grande parte da populacdo. Propde-se a utilizacdo das diferentes redes sociais,
designadamente:

Facebook

Youtube (divulgacdo de spot e programas)

Twitter

Linkedin

Instagram

2.17. Boletins digitais
Os boletins eletronicos serdo de caracter semestral nas fases de 2018 a 2019 e
passarao a ser mensais em 2020.
Na edicdo de boletins eletrénicos: Caso se justifique serd realizada uma pequena
tiragem em papel, sobretudo para as personalidades que vao trabalhar na
sensibilizagao.

2.18. Radios Comunitarias
Serdo contatadas todas as rddios comunitdrias para apoio na divulgacdo das
informagdes sobre o RGPH- 2020. Estas poderdao também realizar emissdes interativas
entre especialistas e publico em geral.

2.19. Comissdo de Coordenagdo Concelhia

Serdo criadas, em todos os concelhos do pais, as ComissGes de Coordenacdo
Concelhia, que integrard um elemento dos Ministérios de Saude, Educagao, Agricultura
e Ambiente, Administracdo Interna, um representante da Camara Municipal,
representante das associacbes comunitdrias, das Igrejas, entre outras. Esta Comissdo
ird apoiar o INE em todos os aspetos relacionados com a logistica do RGPH- 2020 nos
Concelhos, e na realizacdo da campanha de sensibilizacdo junto da populacdo. Durante
todas as fases do RGPH 2020 serdo utilizadas as Comissdes de Coordenac¢do Concelhias
para apoiar no terreno na sensibilizacdo da populagdo principalmente onde houver
mais resisténcias. Durante a fase do recenseamento principal ja estardo formadas e
preparadas para apoiarem a equipe de sensibilizacdo e os agentes de terreno. Os
materiais de sensibilizacdo serdao enviados a todos os concelhos e a suas distribui¢des
ficardao a cargo das comissdes concelhias.

2.20. Embaixadores do CENSO 2020

Para que haja mais envolvimento do publico identificado como “publico apoiante”
estes serdo nomeados “Embaixadores do CENSO 2020” e devem utilizar toda a sua
influéncia para mobilizar a populagdo e os parceiros nacionais e internacionais para
apoio as atividades do RGPH 2020.

Em todos os concelhos do pais devem ser escolhidas personalidades de confianca da
populagdo local para representar este papel durante todo o periodo de vigéncia do
RGPH2020.
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Nas comunicag¢des na Radio e TV chamar os “Embaixadores do CENSO 2020” poderao
falar de iniciativas de mobilizagdo que vao desenvolvendo nos seus concelhos.

O INE colocara a disposicdo destas personalidades um KIT INFORMATIVO, com
informagdes e mensagens chave para utilizarem nas suas atividades publicas e durante
todas as fases da opera¢dao de RGPH 2020.

2.21. Trabalho em rede como associagdes e organiza¢des da sociedade civil
O INE vai desenvolver contactos com a Plataforma das ONG’s no sentido de haver uma
parceria para o trabalho em rede com as organiza¢des da sociedade civil.
O INE colocard a disposicao um KIT INFORMATIVO, com informagGes e mensagens
chave para utilizarem no processo de mobilizagao da populagao.

2.22. 0O Censo vai as Escolas
Serd contactado o Ministério da Educacdo para propor a realizacdo de acdo junto das
escolas primarias e secundarias.
E importante sensibilizar desde as criancas nos jardins infantis até as escolas
secundarias.
Para as criangas nos jardins infantis serdo produzidas imagens referentes ao RGPH
2020 para serem pintadas apds as monitoras as tém falado do RGPH. Todo o material
serd de suporte sera fornecido pelo INE.
Para as escolas primarias propde-se que se ministre uma aula em todo o pais referente
ao RGPH-2020. Esta acdo assegurara a multiplicacdo da mensagem junto dos
agregados familiares. Para estas aulas, serdo produzidos conteldos e bandas
desenhadas com uma linguagem acessivel a este segmento do publico — alvo, os
estudantes.
Também ver a possibilidade de introduzir nas escolas secundarias e de formacgao
profissional o tema “10 minutos sobre o Censo 2020” durante toda a fase de recolha.
Esta acdao pode ser interativa, com iniciativa dos alunos e professores, através de
pesquisas e materiais orientados pelo INE. Deve também incluir atividades ludicas
como banda desenhada, musica, pintura de mural com apoio das Camaras Municipais
fomentando a iniciativa da inovacao e criatividade nos adolescentes. Pode-se também
pensar na realizagao de concursos entre turmas.

2.23. 0 Censo vai as Universidades
Nas na Universidades serdo organizadas palestras, debates, aulas magnas (com
presenca de embaixadores do censo e colaboradores do INE) referentes ao RGPH-
2020, uma vez que os alunos sdo publicos-alvo essenciais de atingir.

2.24. 0O Censo e as confissOes religiosas
O INE vai solicitar as organizacGes religiosas que facam a divulgacdo do RGPH 2020 na
sua rede e em todos os cultos religiosos que decorrem durante a fase de recolha de
informacdo (ex.: Caritas, Liga Nazarena, Adventistas do 7 dia, outros).
Serdo produzidos textos informativos para serem distribuidos nos boletins paroquiais e
outros materiais impressos divulgados pelas organizacées religiosas.
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2.25. Comunicag¢do nos Porto e Aeroportos
O INE vai solicitar apoio aos servicos de Capitania dos Portos para poderem ser
recenseados todos os individuos que viajam ou que pernoitam nos barcos ou veleiros.
Para além disso, é importante desenvolver acordos com a BINTER, ASA, ENAPOR e
Empresas de transporte maritimo e rodovidrios para que no ambito de suas
responsabilidades sociais, transmitam informacdo sobre o Censo RGPH-2020
(principalmente na fase de recolha).
Também sera solicitada autorizacdo para colocacdo de banner nos seus sites e a
divulgacao de spot nas TV institucionais nas instalagdes dos portos e nos aeroportos.
Para além disso, serdo colocados dentro dos aeroportos Rull Up para a divulgacdo do
RGPH 2020.

2.26. Censo nos bairros com Adolescentes e Jovens
No processo de mobilizacdo da populacdo o INE vai solicitar a colaboracdo de artistas,
grupos de adolescentes e jovens que pintem nos seus bairros murais sobre o censo
2020.
O INE vai solicitar o apoio dos grupos juvenis, para que criem temas para debate e
sensibilizacao nos bairros.
As acOes de sensibilizacgdo devem também alcancar “Grupos que requerem uma
atencdo especial” com apoio da ADEVIC, FECAD e outras organizagdes que trabalham a
questdo de deficiéncia ou necessidades especiais.
No trabalho com grupos vulnerdveis o INE vai pedir a colabora¢do dos lideres
comunitarios.

2.27. Espacgo “Ponto Censo 2020”
O INE vai desenvolver esforgos para criar espacos denominados “Ponto Censo 2020”
em todos os concelhos do pais. Estes serdo identificados /decorados da mesma forma
e servirdo para esclarecimento de duvidas da populacdo (ndo devem ser o espaco de
trabalho dos recenseadores). Os recursos da Casa do Cidaddao em todo o pais poderao
ser uma alternativa.

lll.  Sensibilizagdo para Inquérito Pds-Censitario

Apds a recolha, uma atividade especial de sensibilizacdo sera implementada nos DRs
selecionados para a realizacdo do inquérito pds-censitdrio (IPC).

Esta atividade tem como principal objetivo explicar a populacao a finalidade deste
inquérito, no sentido de convencé-la a aderir e a responder ao questionario do
controle de qualidade e de cobertura, de forma correta.

Visto que nesta fase alguns agregados familiares ja tenham recebido pelo menos trés
visitas dos agentes do INE (atualizacdo cartogréfica, recenseamento piloto e
recenseamento propriamente dito) e ja se encontram um pouco cansados, a equipa de
sensibilizagao ira, nessa fase, apostar no contatos diretos junto da populagdo alvo
através de utilizacdo de lideres comunitarios, associacdes comunitdrias e radios
comunitarios.
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Nesta fase também serd realizada a comunica¢dao de agradecimento as familias. Apds
as entrevistas serdo afixados autocolantes com identificacdo de casa recenseada onde
consta uma mensagem de agradecimento pela participacdo no RGPH 2020. Ex: “A
minha familia colaborou com o INE no CENSO 2020”

Serdo também divulgados Spots na radio e TV com finalidade de agradecer todas as
familias por terem participado no RGPH-2020.

IV. Divulgacao dos resultados

Para a divulgacdo dos resultados serdo organizados semindrios de divulgacdo dos
resultados em todos os concelhos do pais.

A primeira apresentacdo publica sera feita na cidade da Praia com a presenca de todos
os parceiros (nacionais e internacionais) e todos os colaboradores do INE.

As personalidades que se disponibilizaram gratuitamente para apoiar na campanha de
sensibilizagao devem ser alvo de reconhecimento publico.

Serdo oferecidos, aos presentes, uma brochura com o resumo dos resultados do
RGPH-2020.

Todos os meios de comunicacdo utilizados durante as fases do RGPH 2020 divulgarao
os resultados do RGPH-2020, através de um link ao website do INE que disponibilizara
os resultados.

Mensagem SMS com a informacdo da total populacdao de Cabo Verde, por exemplo
“Com o CENSO 2020, hoje somos ...”

Serdo negociados com alguns Jornais a divulgacdo de cadernos/encartes e alguns
artigos — OP-ed, com base nos dados do RGPH-2020.

V. Plano de Acao

Apresentacdo do projeto | Fevereiro Julho 2018 Coordenacao RGPH
RGPH 2020 em todos os | 2018 2020 e Célula de
concelhos do Pais Sensibilizagao
Apresentacdao do projeto | Margo 2018 Margo 2018 Coordenacao RGPH
RGPH 2020 aos parceiros e 2020 e Célula de
organismos internacionais Sensibilizagao
Criacdo do Logotipo RGPH | Abril 2018 Junho 2018 Célula de
2020 Sensibilizagao
Lancamento do concurso | Junho 2018 Junho 2018 D. Administracao,
publico para a sele¢cdo de um Coordenacao RGPH
slogan para RGPH 2020 2020 e Célula de
Sensibilizacdo
Producdo de Brindes sobre | Julho 2018 Setembro Célula de
RGPH 2020 para oferecer aos 2018 Sensibilizacdo
alunos no inicio do ano letivo
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2018/2019 ( horario escolar,
separador de livros)

Boletim Informativo

2018

semestre de
2019

Sensibilizacdo

Langamento de um concurso | Ultima Segunda Célula de
publico para a selecdo de | semana semana Sensibilizacao e
Agencia de Publicidade para | novembro Dezembro Departamento de
a producdo de materiais | 2019 2019 Administracao
audiovisuais e brindes

Criagdo de lJingle do RGPH- | Setembro Novembro

2020 2018 2018

Producao de Brindes sobre | Dezembro Dezembro Célula de
RGPH 2020 para as | 2019 2019 Sensibilizagao
instituicoes publicas e

parceiros ( agenda e

calendario do ano de 2019)

Elaboracdo e divulgagcdo do |1 Semestral | Segundo Célula de

Producdo Spot radioe TV Dezembro Dezembro Célula de
2019 2019 Sensibilizacdo

Concegdo de cartazes e | Dezembro Dezembro Célula de

folhetos 2019 2019 Sensibilizacdo

Confecdao de camisolas e | Dezembro Dezembro Célula de

bonés para agentes | 2019 2019 Sensibilizagao

cartografos

Abertura da Formacdo com a | Janeiro 2019 | Janeiro 2019 | Célula de

presenca da comunicagao Sensibilizagao

social

Conferéncia de imprensa | Janeiro 2019 | Janeiro 2019 | Célula de

para divulgagdo do inicio Sensibilizacdo

dessa atividade

Contacto direto com as | Janeiro 2019 | Maio 2019 Célula de

familias para divulgacdo da Sensibilizacdo e

informacdo (em parceria Coordenacdo do RGPH

com as Comissdes de

Coordenacdo concelhia

Divulgacdo Spot TV e radio Janeiro 2019 | Maio 2019 Célula de

Sensibilizacao

Distribuigao folheto e | Janeiro 2019 | Janeiro 2019 | Célula de

cartazes Sensibilizacao

Divulgagdo na rede do |Janeiro2019 | Maio 2019 Célula de

estado Sensibilizacao
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nosso site.

Divulgagdao nas redes sociais | Janeiro 2019 | Maio 2019 Célula de
(facebook, twitter, Youtube) Sensibilizacdo
Divulgagdao de banner no | Janeiro 2019 | Maio 2019 Célula de

Sensibilizacao

familias dos DRs em parceria
com a Comissio de C.
concelhia

Concegdao e producdo de | Abril 2019 Maio 2019 Célula de
suportes informativo- Sensibilizacao
publicitarios (cartazes,

folhetos, autocolantes para

enumerag¢ao das casas, Spot

TV e radio, banner para o

site, etc.)

Produgdo indumentdria para | Abril 2019 Maio 2019 Célula de
os recenseadores Sensibilizagao
Divulgacio de Spot rédio e Abril 2019 Maio 2019 Célul.a“ i de
TV Sensibilizagao
Conferencia de imprensa Junho 2019 Junho 2019 CéIuI.a“ i de
para o lancamento do Sensibilizagdo
Recenseamento Piloto

Colocacio de Banner nos Abril 2019 Maio 2019 Célul.a“ i de
sites institucionais Sensibilizagao
Divulgacdo na rede do | Maio 2019 Maio 2019 Célula de
estado Sensibilizagao
Divulgacdo nas redes sociais | Maio 2019 Junho 2019 Célula de
( facebook, twitter e Sensibilizacdo
Youtube)

Contacto direto com as | Junho 2019 Junho 2019 Célula de

Sensibilizacdo

Comunidade Africana.

Encontro com os parceiros ( | Janeiro 2020 | Fevereiro Célula de

M. Educacdo, M. Saude, DG 2020 Sensibilizacdo e
Assuntos Penitencidrios, DG Coordenacdo do RGPH
Turismo e Agencias do

Turismo,  Capitania  dos

Portos, Embaixadas, Unido

Europeia)

Encontros em  diversos | Janeiro 2020 | Fevereiro Célula de

concelhos com os Lideres e a 2020 Sensibilizacdo e

Coordenacgao do RGPH




Encontro com a Presidéncia | Janeiro 2020 | Fevereiro Célula de

da Republica solicitando 2020 Sensibilizagao e

apoio na sensibilizacao Coordenacgdo do RGPH

Encontro com o Primeiro | Janeiro 2020 | Fevereiro Célula de

Ministro solicitando apoio na 2020 Sensibilizagao e

sensibilizagao Coordenagao do RGPH

Palestras nas Escolas | Fevereiro Maio de 2020 | Célula de

Secunddrias e Universidades | 2020 Sensibilizagao e
Coordenagao do RGPH

Encontro com a comunidade | Fevereiro Fevereiro Célula de

dos Rebelados 2020 2020 Sensibilizagao

Negociacdo com a CVMovel | Margo 2020 | Margo 2020 | Célula de

e Unitel T+ para a divulgacao Sensibilizagao

de SMS

Negociagdo com a casa do | Margo 2020 | Margo 2020 | Célula de

Cidadao para a concecdo da Sensibilizacdo

Linha Verde gratuito

Negociagdo com RTC, Rede | Margo 2020 | Margo 2020 | Célula de

Record, Tiver e RTP Africa Sensibilizacdo

solicitando  desconto na

passagem de spots e

participacdo em programas,

jornal da noite, ect.

Negociacdo com a Rede Vint | Mar¢o 2020 | Margo 2020 | Célula de

4 para a colocagdo de
publicidade sobre o RGPh
2020

Sensibilizagao

Divulgacdo nas redes sociais
( facebook, twitter e
Youtube)

Janeiro de
2020

Dezembro de
2020

Célula de
Sensibilizagao

Concecao e producdo de | Fevereiro Maio 2020 Célula de
spot e programas TV e radio | 2020 Sensibilizacdo
Concecao de sketch TV e | Fevereiro Maio 2020 Célula de
radio 2020 Sensibilizacdo
Producdo de indumentaria e | Fevereiro Abril 2020 Célula de
brindes 2020 Sensibilizacdo
Concecdao e producdo de |Janeiro 2020 | Abril 2020 Célula de

cartazes, outdoors, folhetos,
banda desenhada, Basdoors,
autocolante de enumeracgao
de casas, banner.

Sensibilizacdo

Divulgagdo de banner no site | 12 semana de | 12 semana de | Célula de

junho 2020 julho2020 Sensibilizacao
Divulgagdo de spot e |12 semanade | 12 semana de | Célula de
programas TV radio, | junho 2020 julho2020 Sensibilizacao
Sketches
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Informativo

janeiro de
2020 passa a
ser mensal

Divulgagdo na Rede Vint 4 12 semana de | 12 semana de | Célula de
junho 2020 julho2020 Sensibilizacao
Colocagao de Outdoors em | 30 de maio | Inicio de | Célula de
todos os concelho de 2020 julho 2020 Sensibilizacao
Colocagao de Busdoors nos | 12 semana de | 12 semana de | Célula de
autocarros na Praia junho 2020 julho2020 Sensibilizagao
Envio de banda desenhada a | Abril 2020 Abril 2020 Célula de
todas as escola e conteudo Sensibilizagao
para ser ministrada aula
sobre RGPH 2020
Distribuicdo de cartazes, | Maio 2020 Maio 2020 Célula de
folhetos, brindes para todos Sensibilizagao
os concelhos do pais
Publicidade nos Carros de | 14 de junho | 30 de junho Célula de
Som de 2020 Sensibilizacdo
Conferencia de imprensa |14 de junho | 14 de junho | Célula de
abertura RGHH 2020 com | de 2020 de 2020 Sensibilizacdo
distribuicdo de brindes para
jornalistas
Apelo a Populagdo pelo| 14 de junho | 14 de junho | Célula de
Presidente da Republica de 2020 de 2020 Sensibilizacdo
Recenseamento do Primeiro | 15 de junho | 15 de junho | Célula de
Ministro com a Presen¢a da | 2020 2020 Sensibilizagao
C. social
Participagao da | 15 de junho | 15 de junho | Célula de
Coordenadora do RGPH 2020 | de 2020 2020 Sensibilizagao
no Jornal da Noite
Recenseamento de todos os | 15 de julho | 30 de junho | Célula de
Presidente da camara com a | 2020 2020 Sensibilizagao
Presenca da C. Social
Balanco Diario na RTC- FM | 15 de julho | 30 de junho | Célula de
informando sobre os | 2020 2020 Sensibilizacdo
trabalhos de terreno.
Elaboracdo de Boletim | A partir de Célula de

Sensibilizacdo

VI. Orcamento

A maioria das a¢Ges propostas ja se encontra orgamentada no documento projeto do
RGPH- 2020, conforme o seguinte.
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Sensibilizagcao autoridades locais 2018 1076900
2018, 2019,
Campanha sensibilizagao Inquérito Piloto | 2020 1760 000
1- Contratos para producdo de spots
e programas publicitarios; 300 000
2- Producdo dos materiais de 700 000
campanha;
3- Difusdo de spots publicitarios (TV e 500 000
radio);
4- Pagamento pessoal de apoio na 10 000

colagem dos materiais de
campanha (10 pessoas);

5- Outros (comunicag¢do, apoio local, 100 000
teatro, combustivel);
6- Prémio SLOGAN do RGPH-2020; 50 000
7- Prémio LOGO do RGPH-2020. 100 000
Campanha sensibilizaciao Atualizagdo | 2019 800 000
Cartografica
1- Contratos para producdo de spots; 200 000
2- Difusdo de spots publicitarios; 200 000
3- Producdo dos materiais de 300 000
campanha;
4- Pagamento pessoal de apoio na 50 000
colagem dos materiais de
campanha (50 pessoas); 50 000
5- Qutros (comunicacao,
combustivel).
Campanha sensibilizagdao Recolha 2020 8 490 000
1- Contratos para producdo de 700 000
spots e programas publicitarios;
2- Producdo dos materiais de 4500 000
campanha,
3- Difuséo de spots publicitarios; 80 000
4- Pagamento pessoal de apoio 700 000

na colagem dos materiais de
campanha (700 pessoas);
5- Publicidades Carro Som;

. ~ : - 440 000
6- Divulgacéo Caixa Eletronica;
. ~ 600 000
7- Outros (comunicagéo, 250 000
combustivel, apoio local,
teatro).

Campanha sensibilizacdao Inquérito Pés-
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Censitario

Contratos para producédo de spots 300 000
Difusdo de spots publicitarios 500 00
Outros (comunicacao, combustivel) 30 000

VII.  Avaliagdo da Campanha

A avaliacdo da campanha deverad ser feita ao longo dos trabalhos do terreno e no fim
da campanha de sensibilizacdo, visto que, ao longo dos mesmos poderdo surgir alguns
problemas que possam levar a redefinicdo da estratégia de sensibilizacdo e a inclusdo
de novas a¢des de comunicagao.

No final da campanha de sensibilizacdo, serd feita uma avaliacdo através de uma
sondagem de opinido, a fim de assegurar se os objectivos estabelecidos foram
atingidos.
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