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NOTA INTRODUTORIA

Um inquérito de conjuntura no consumidor € um instrumento efectivo de andlise e
interpretacdo da evolu¢do da actividade econdmica no curto prazo. As perguntas sdo de
caracter qualitativo e reflectem as opinides das familias sobre a situagdo economica e
financeira do pais, bem como, a sua prdpria situacdo econdmica e financeira, avaliando
ainda a intencao de poupanga das referidas familias.

METODOLOGIA:

Pretende-se descrever de forma resumida a metodologia utilizada no inquérito no
consumidor:

Ambito do Inquérito:

O inquérito € representativo ao nivel do pais, sendo que a recolha é feita nos seguintes
dominios de estudo:

1. Praia

2. Santa Catarina
3. Sao Vicente
4. Sal

Periodicidade de Recolha:

A recolha dos dados do inquérito no Consumidor acontece na primeira quinzena de cada
trimestre (Mar¢o, Junho, Setembro e Dezembro) e a divulgacdo dos resultados um més
depois.

Indicador de Confian¢a no Consumidor:
Média aritmética simples dos saldos de respostas extremas (s.r.e.) das seguintes
variaveis:
> Situagdo financeira do seu lar (agregado familiar) nos préximos 12 meses (questéo 2)

> Situagdo econdmica geral do pais nos préximos 12 meses (questéo 4)

» Desemprego no pais nos proximos 12 meses com sinal invertido (questdo 7)

Saldo de Respostas Extremas
Diferenca entre as respostas positivas e respostas negativas dividido pelo nimero total
de respostas S.R.E = (( X1*1+X2*0,5) — (X3*-0,5+X4*-1))”

Apresentacao de Resultados

Os resultados sdo apresentados sob a forma das médias méveis de trés termos (MM3)
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ANALISE DOS PRINCIPAIS RESULTADOS

De acordo com os resultados obtidos no 2° trimestre de 2011, constata-se que o indicador de
confianga no consumidor manteve a tendéncia ascendente dos ultimos trimestres, tendo
registado o valor mais alto dos ultimos 4 trimestres consecutivos. Constata-se ainda que o
indicador de confianca evoluiu favoravelmente face ao trimestre anterior, no entanto, quando

comparado com o periodo homoélogo, observa-se que o indicador manteve estagnado.

Indicador de Confianca no Consumidor (VE-MM3)
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O Quadro a seguir apresenta 0s principais resultados dos inquéritos de
conjuntura (familias e empresas).

Indicador de Confianca e de Clima Econémico (VE-MM3)

2009-11 45 9 1 -11 -24 7 20 23
1 48 3 1 -13 24 4 20 23
v 49 2 3 -28 30 10 24 24

2010-1 45 -1 7 -32 23 7 20 21
1l 45 3 4 -15 26 13 24 24
1 42 2 8 -29 26 7 24 22
v 41 4 10 15 27 4 16 25

2011-1 43 6 11 15 27 10 18 31
1l 45 2 6 11 32 4 16 27
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SITUACAO PRESENTE E PASSADO

Situac¢do Econdmica do seu lar nos tltimos
12 meses (VE-MM3)

Situacdo Econdmica do pais nos ultimos 12
meses (VE-MM3)
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De acordo com as familias inquiridas, a situacdo econdémica dos seus lares evoluiu
negativamente no trimestre em analise face ao trimestre homdlogo. No que concerne a situacao
economica do pais, as familias inquiridas sdo de opinido que esta evoluiu desfavoravelmente

relativamente ao mesmo periodo do ano 2010. Segundo os inquiridos os pregos de bens e
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servicos aumentaram significativamente face ao trimestre homélogo, consideram ainda que o
desemprego no pais aumentou relativamente ao mesmo periodo do ano 2010.

A maior parte dos inquiridos no 2° trimestre 2011 (54%), séo de opinido que com a actual
situacdo econdmica do pais, ndo sera possivel poupar dinheiro. Ja no trimestre homologo, esse
percentual era 67%.

Quando questionados sobre a situacao actual dos seus lares, 56% dos inquiridos consideram
que os seus rendimentos d&o a justa, enquanto 1% dos entrevistados consideram que estéo a
endividar-se e 3% afirmaram que estédo a recorrer as suas poupancas. De referir que apenas 1°

dos inquiridos consideraram que estdo a poupar muito.

SITUACAO FUTURA “ PERSPECTIVA”

Situacdo Financeira do seu lar nos préximos Situacdo Econdmica do pais nos proximos 12
12 meses (VE-MM3) meses (VE-MM3)
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Pensa comprar ou construir uma casa nos préximos2 Pensacomprar um carro nos préximos 2 Anos (%)
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De acordo com os inquiridos, para 0s proximos 12 meses, tanto a situagdo econdmica do seu lar,
como a situacdo econdmica do pais deverdo evoluir desfavoravelmente face ao trimestre
homoélogo. Segundo as familias inquiridas, o nivel de desemprego no pais devera aumentar
significativamente nos proximos 12 meses, 0s pre¢os de bens e servicos deverdo continuar a
aumentar, quando comparado com o mesmo periodo do ano de 2010.

Quando questionados se tencionam comprar um carro nos préximos 2 anos, a maioria dos
inquiridos afirmaram que ndo, certeza absoluta, ou seja, 95% dos inquiridos afirmam ter a
certeza absoluta que ndo tencionam comprar um carro nos préximos dois anos. De referir, que
dos inquiridos, apenas 3% afirmam que provavelmente irdo comprar um carro nos proéximos dois
anos.

Relativamente a compra ou construgdo de casa nos proximos 2 anos, também a maioria dos
inquiridos 69% sé&o de opinido que de que ndo irdo comprar nem construir uma casa, sendo que
2% afirmam ter certeza absoluta que irdo construir ou comprar uma casa e, 16% dos
entrevistados sdo de opinido que provavelmente irdo construir ou comprar uma casa nos

préximos 2 anos.
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